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Valkommen till den
kreativa sektorn!

Den kreativa sektorn @r ett naringslivsomrade som véxer och far
allt stérre betydelse i EU, Sverige och sa ocksé i Sérmland.

Tillsammans med Orebro-, Uppsala-, Vastmanlands-, Ostergétlands- och Kronobergs lén verkar
Sérmland i projektet KRUT 2008-2010 for den kreativa sektorns naringsliv.

Projektets vision: “Den kreativa sektorn ar en kand och betydelsefull del av regionens utveckling
och tillvaxt, fér s&val naringsliv som samhalle”.

Hur ser den kreativa sektorn ut i Sérmland? Har presenterar vi siffrorna som visar kreativa sektorns
andel av naringslivet, sysselsattningen och féretagandet i vért 1én och i véra kommuner. Du fér
ocksd stifta ndrmare bekantskap med négra av de féretag som verkar inom ett véxande naringsliv
— den kreativa sektorn.

Annika Edetun Lahtinen
Projekiledare fér KRUT Sérmland,
VD, Idea plant — féretagsnéatverk for designad kommunikation
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Kreativ utveckling

Detta ar kreativa sektorn:
Snabb forklaring....

SEKTORER

ﬁ Kulturarv /Information E.H Konst/Design

Museum, Bibliotek/Informationshantering, Arkitektur, Artist/Dans/Festival, Musik
Historiska platser/Byggnader/Hus, Arkiv Litteratur, Konst/Konsthantverk, Mode, Design

E t D Media/Digital 1 Turism/Rekreation/
— S\ Sport

Foto, Film/Video, Reklam, Tv/Radio Turism, Djur/Natur, Friluftsliv, Sport
Spel/Mijukvara/Datorservice, Tidningar Andlighet/Sjalsliv
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| tondren stod han pé& skolgérden i Torshalla och trollade fér sina
klasskompisar. Redan da gick han mot strémmen. | dag trollbinder
Julien Dauphin publik varlden éver med sin magi.

Magi och trolleri ar for de flesta av oss ett ndje.

Men f6r Julien Dauphin ar det s& mycket mer.
"Jag ser trollkonst som just konst och tycker

om att kreera nya illusioner. Det konstnarliga

vardet ar stérre @n underhéllningsvardet.”

Julien ar magiker och illusionist, f6dd och
uppvuxen i Eskilstuna. Han har alltid gétt sina
egna vagar; mot strémmen och tagit vanster
ndr alla andra gatt till héger.

Med den vetskapen &r det inte sarskilt svart
att forestalla sig hur snacket gick, dar inne p&
syokonsulentens rum i Torshélla. Vi skriver for-
sta halvan av 1990-alet, Julien gar i nian och
har kommit for att fa réd infér fortsatta studier
pd& gymnasiet.

“Han la fram en l&ng meny som pa en délig
pizzeria och fragade: vad vill du bli2 Magiker
fanns inte med pa den listan, s& mycket kan
jag saga.”

Studievagledaren hade med andra ord inte
mycket att komma med till en ung man som
hade andra ambitioner i livet.

| stallet var det ett par ér i Frankrike som
lade grunden for den framtida karriaren. Har
pd Paris gator och torg stod Julien och jongle-
rade for turister och férbipasserande. Han kom

i kontakt med likasinnade; konstnarsjalar som
ocksé levde for att upptrada och uttrycka sig.

"Det var en skola som visade mig méjlig-
heter. Jag trivdes verkligen med att g& dit
andra infe gick.”

Hemma i Sverige igen bdrjade Julien att
jobba fér dévarande EMA Telstar och arrang-
erade events for nattklubbar runt om i landet.
Magi och liknande - “allt som var udda” - var
en del av innehdllet p& turnéerna. Som bland
annat stannade till i hemstaden.

"Pé& ett av de forsta jobben stod jag pé
Kungsgatan i Eskilstuna och slukade eld” minns
Julien.

Sedan for han till USA for att g& pa magi-
skola — varldens aldsta — Chavez Studio of
Magic i Los Angeles. Aret var 2001. Sedan
dess har karriaren varit spikrak.

Julien har utsetts till b&de svensk och nordisk
méstare i magi. Under VM 2006 placerade
han sig pd en sjatteplats. Han reser varlden
dver med sina magiska forestallningar; USA,;
Europa, Kina. Och han har bland annat upp-
tratt p& Nobelfestens efterfest. S& man kan
med fog saga att han nétt in till finrummet. Sa
har det inte alltid varit.



Fotograf Erica Lindblom

"Standardfrasen var lénge: finns det en
scen? Jag har kommit till stéllen dar arrangé-
ren tejpat ihop négra laskbackar som han ville
att jag skulle upptrada péd.”

| dag ar detta inget problem. Julien fér et
bra bemétande var han an kommer och i syn-
nerhet utomlands ar en magikers status hdg.
Ett exempel: nar Julien nyligen gav en rad
forestaliningar i Kina kunde man infér bescket
se hans ansikte p& gigantiska tv-skarmar och
stortavlor.

Det ar heller inte lika mycket en one man
show som under skoltiden. Julien har sin
sambeo tillika assistent Asa vid sin sida pé
turnéerna. Och vid ett normalt framtrédande
sysselsatter han ytterligare cirka 10-15 perso-
ner — bara runt sjalva férestallningen. Sedan
tillkommer forstés alla som sysslar med biljett-

férsalining, marknadsféring med mera. Det ar
med andra ord en verksamhet omfattande nog
for ett helt foretag.

Julien mamma, Ulla, @r svenska och konst-
ndr. Pappa Thierry kommer fran Frankrike och
rédgivare pd Almi i Stockholm. Sonen framstér
darfér som den naturliga produkten av de
bada; trollkonstnar, framgdngsrik entreprendr
och sitt eget varumérke. Men Julien har valt aft
inte vara egenféretagare — med allt vad det
innebar — utan fokuserar istdllet p& det han
kan bast.

“Nar man ar ensam och ung féretagare
mdste man tumma pd sitt skapande om man
ska skota fakturering, bokféring och liknande.
Jag skulle bli mer en kommersiell produkt istal-
let fér en op&verkad konstnar som skapar i det
fria.”

Julien dverlater darfor den biten till agenter
och bokningsbolag som livnar sig pé att skapa
kreativa uppdrag.

Aven om magi som konstform och underhall-
ning bérjar hitta sin form ar det fortfarande,
efter alla dessa ar, en tuff bransch. Man kan
jamféra med stand up som ar betydligt yngre
men mer inkord.

Som entreprendér eller nyféretagare kan du i
dag f& hjalp med allt frén finansiering och lik-
nande stéd till affarsutveckling och coachning.
Det fanns inte i samma utstréckning nar Juliens
magiska bana inleddes.
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"Det hade varit kul om man kunnat f& hjalp
med en lokal att ha sina grejer i. A andra
sidan, det finns en charm i aft det inte &r sa
organiserat. Det gor att man méste vara inno-
vativ sjdlv och se mojligheterna.”

Julien &@r angelégen om att hitta en egen stil,
att inte snegla pé kollegorna.

“Nar man bérjar titta pd andra blir man latt
en produkt av vad andra redan gjort.”

Istallet inspireras han av nycirkus, teater och
film — eller “Tim Burton-magi” som han kallar
det. Han arbetar standigt med att utveckla sig
sialv, men ocksd att ta sitt skapande till nya
nivder. Och ar inte helt saker p& att han haller
pd med trolleritricks om &t séga tio @r.

"Jag tror pd magi som ett verktyg att skapa
konst och héller pa att arbeta fram ett annat
satt att géra magi. Jag vill ta magin vidare fill

nasta generation, korsa den med andra konst-
former och vara fri i det konstnarliga - skapa
ndgot helt nytt. Kanske fylla museet varlden
med optiska installationer som konstverk. Eller
som underhéllning.”

For det flesta manniskor AR magi och trolleri
fortfarande underhéllning. Frégan &r om den
breda betalande publiken sviker nér magi blir
mer en konstform. Julien Dauphin &r inte sarskilt
orolig.

"Tanker man for mycket p& publiken och pa
pengar blir det inte bra. D& ar man inte ny-
skapande. De som skapar utifrén egen kansla
kommer langst!”

”Jag tror pa magi som ett verktyg att skapa konst och
haller pa att arbeta fram ett annat sétt att géra magi.
Jag vill ta magin vidare till ndsta generation, korsa den
med andra konstformer och vara fri i det konstnérliga

- skapa nagot helt nytt.
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Vid ett normalt framtradande sysselsatter han ytter-
ligare cirka 10-15 personer — bara runt sjalva fére-
stallningen. Sedan tillkommer férstés alla som sysslar
med biljettforsalining, marknadstéring med mera.

Julien Dauphin



s NY]
Kreativ utveckling

Kreativa sektorn: En sektor att rakna med

Har &r en jamforelse av antalet sysselsatta personer inom nagra olika branscher /sektorer
i Sormland 2008. Kreativa sektorn sysselsétter 7%.

20%

11%

8% 7%
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"Kreatorer maste fa lara

sig att salja”

Hennes affarsidé ar att bygga varumarken med konst. Med Linda
Nordfors leder ocksa ett kommersiellt korstdg dar hon bland annat
lér ut den konsten att sélja sig sjalv — som kreatér.

Linda Nordfors har precis haft vernissage for
att stort projekt och l&ngvarigt samarbete med
Sensus studieforbund. Sensus férbundskansli
har nyligen flyttat in i nya frascha lokaler mitt

i Stockholm city, granne med Klara kyrka.
Langst upp i fastigheten finns en helt ny konfe-
rensdel, Sensus mote, dar framfor allt organisa-
tioner inom ideella sektorn har méten och kon-
ferenser. Och det ar framfér allt dessa lokaler
som Linda arbetat med.

"Vi ville géra négot utéver det vanliga; kom-
municera de fradgor som Sensus tycker ar vik-
tiga och leva varumarket i lokalerna.”

Varje konferensrum har fatt ett namn och en
identitet som Linda tolkat i konstverk. | ett av
rummen som fatt namnet Makt har hon skapat
tvé kungatroner av ett par konferensstolar.

"Det &r alltid intressant att se hur manniskor
beter sig nar de kommer in i rummet. Vem
kommer att satta sig i dem? Tronerna gér makt-
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begreppet patagligt, det blir ett samtalsémne i
rummet.”

Linda har alltid héallit p& med konst. Nar
hon nédde gransen till vuxenlivet och skulle
soka till hégskolan fall valet pé en utbildning
till journalist och medieproducent. Efter exa-
men arbetade hon ganska traditionellt med
kommunikation och formgivning — och gjorde
konstnarliga projekt vid sidan av.

Brytningsperioden kom nar hon flyttade fill
Stockholm &r 2000.

"Jag ville syssla med konst pd heltid. Jag
tyckte dven att varumarken var valdigt intres-
sant och ville darfér kombinera de tva omré-
dena.”

Hon startade féretaget Re:flection Company,
Sveriges forsta konstbyrd med varumarkes-
byggande konst som affarsidé, som hon idag
driver fran sin ateljé hemma i Gnesta. Affars-
idén innebar att hon hjalper féretag och orga-
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nisationer att kommunicera sina varumdrken
genom konst. Det kan vara i form av enskilda
verk, permanenta installationer eller events.

Genom sina konstnarliga gestaltningar ger
Linda féretagen ett nytt sprék att kommunicera
genom, som komplement till det skrivna ordet.

"Viktiga saker ar forvénansvart ofta bara
formulerade i text, som visioner, affarsidéer
och varderingar. Och det har sina begréns-
ningar ndr det gdller att f& mottagaren att for-
st& vad som menas och komma ihdg vad som
sagts.”

16

Lindas andra ben i féretaget handlar om
dkad kommersialism inom Konst- och kultursve-
rige, det vill saga: hur konstnarer ska kunna
forsorja sig pd sitt skapande. Det ‘kommersi-
ella korstaget” har tre évergripande méal som
handlar om att uppmarksamma kommersialis-

mens positiva verkningar, 8ka konstnérers kom-

petens och starka konstens oberoende. Linda
ger forelasningar och héller i utbildningar,
intensivkurser och weekendworkshops — i hur
man sdljer sig som konstnar och kreatér.

"Det réder extrem brist p& detta i den krea-

Fotograf Erica Lindblom



tiva sektorn. Man pratar om kringproducenter,
mellanhéander och liknande. Men det finns en
karna med kreatérer som skapar och de har
genom dren fatt alldeles for lite hjalp aft kunna
arbeta kommersiellt och géra det pé egna vill-
kor.”

Vad som saknas &r redskap, en guide ge-
nom processen. Som hur man ska tanka nar
man formulerar sig pd ett mote eller satter
priser. Eller, for den delen, uppslag p& kunder
och uppdrag.

"Det finns massor av uppdragsgivare och
kunder. Konstnarerna skulle vinna pé att kunna
dversatta det som de hdller pa med il ett
sprék som kunderna forstar.”

Dar kan man saga att Linda har lyckats.
Bland hennes kunder finns féretag som Arma-
ni, JC och Ahlgrens bilar — kanda varumérken
som blir konst i kreatdrens hander. Linda har
till exempel gjort kreativa klénningar av ta-
blettaskar fran Lakerol samt av dambindor frén
Libresse.

"Dessa varumdrken har normalt inte filltrade
till design- eller konstvarlden. Men plétsligt blir
min kreation av trosskydd den vackraste klan-
ningen av alla pé& catwalken. Genom konsten
kan jag presentera varumdrkena pa unika satt
och i nya sammanhang.”

17

Fotograf Erica Lindblom



Antal sysselsatta inom
Kreativa sektorn
i Sormland 2008:

7524
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Kreativa sektorn: En stor del av Sormland

Antal sysselsatta inom kreativa sektorn i S6rmland 2008 ( Totalt 7524 )

3035

Kreativa sektorn 1437

resp. kommun

1113

738

276
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"Som arkitekt har man
ocksa ett stort ansvar”’

Méngérig erfarenhet av ledarskap inom idrotten, en klok och
tilldtande far kryddat med coachning och affarsutveckling. Allt
detta har rustat Stella Lindstam infér uppdraget som verkstallande
direktdr for Modellera — ett ungt arkitektkontor som med
skrdddarsydda team och datorteknik lagger sig i frontlinjen.

Nar Stella tog dver det féretag som hennes
pappa, Martin Lindstam, en gang byggt upp
var det et naturligt steg. Kanske till och med
forutbestamt.

"Jag minns tydligt en morgon, nér jag
pendlade mellan Lund och Helsingborg. Jag
var nyutexaminerad arkitekt och hade jobbat
i ungefar ett &r. En kompis och jag gick och
pratade. Och vi talade inte OM vi skulle starta
eget foretag utan NAR. S& det fanns tydligt
med i mitt medvetande, hela tiden.”

Stella ser sig inte framst som foretagare
— utan framfar allt som arkitekt och designer.

"Strategin att lagga upp ett foretag, mark-
nadsforingsfragor, personal, malbild, visioner
och styrelsearbete — allt detta ar otroligt span-
nande. Men det fanns inte i min tankevarld nar
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jag bérjade.”

Att det till slut skulle bli Modellera beror till
ganska stor del p& sonen Eskil. Stella hade
flyttat till Eskilstuna och gick mammaledig. Un-
der foraldraledigheten vaxte tanken fram om
att borja jobba i sin pappas féretag och att de
skulle f& majligheten att arbeta tillsammans.

"De behdvde personal och jag bérjade trott-
na pa fordldraledigheten. Jag ar inte sé bra
pd att g& hemma” sager Stella och skrattar.

Hennes 6nskemdl var dock att hon ville bli
j@mbérdig partner i foretaget.

“Min far tyckte det var helt naturligt, och det
tyckte aven den tredje delagaren.

Hon bérjade pd Modellera varen 2006.
Férutom huvudkontoret som dd lag i Sédertalje
etablerade féretaget en filial p& Munktell
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Fotograf Erica Lindblom
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Science Park i Eskilstuna. | denna kreativa
miljé dppnades nya spannande dérrar. Stella
som ocksé& ar kladdesigner drev vid den tiden
aven det egna féretaget StellaSofia. Och hon
deltog har i ett mentorprogram fér att fa stéd
kring féretagandet.

“Nar jag kom till Munktell Science Park i
Eskilstuna dok det upp en helt ny varld — med
coacher, mentorer och affarsstéd. Jag skulle
6nska att man hade det redan under arkitekt-
utbildningen, som ett tillval. Manga arkitekter
driver ju féretag och skulle ha stor nytta av
det.”

For Stella har det gétt ganska bra anda.
Nar hon 2008 blev vd fér Modellera var det
inte ndgot dramatiskt. Tvartom fanns det med
i féretagets plan att hon skulle ta dver. Inte
heller ledarrollen var frammande for Stella.

"Jag har varit trénare i konstsim i ménga ér
och bland annat varit kapten fér juniorlands-
laget. Att vara ledare har foljt mig och dé
utvecklar man de egenskaperna.”

Sommaren 2009 gick Stellas pappa hastigt
bort och hon stod nu helt ensam med det fére-
tag han en géang byggt upp.

"Jag hade en ofrolig férmén som fick jobba
med min far. Det gav mig mycket, bade som
arkitekt och féretagare. Han var tillatande
och lat mig testa saker som han sjalv — utan
att beratta det — provat och misslyckats med
for tio ér sedan. Det rustade mig pé ett annat



B AN

satt ndr jag senare kom att sté pd egna ben.

Stella @r envis och nyfiken. Hennes framsta
drivkraft ar méjligheten att utvecklas och léara
sig, f& jobba och ange rikiningen. Att vara ar-
kitekt handlar inte bara om att ‘rita hus’. Man
har ocksd ett stort ansvar, anser Stella.

"Det ar viktigt att vi som arkitekter lyckas
fanga upp verksamheten och visionen om 20

22
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&r. Vi méste ocksé tanka ekologiskt, ekono-
miskt och pa nya tekniker.”

Modellera marknadsfor sig inom 20 mils
radie fran Eskilstuna. Det ger Stella och hennes
kollegor majlighet att aktivt ta del i projekten,
traffa manniskorna som ingdr och besdka de
platser som ska férandras. Till exempel de nya
motesplatser som héller pd att véaxa fram i

Fotograf Erica Lindblom



Eskilstunas stadsdelar.

"Men vi jobbar ocksad med ett skolprojekt
i Angelholm, ett arv fran Martin dar de ville
anlita oss for vart satt att arbeta. Far man ett
spannande och bra erbjudande langt bort tar
man det ocksa. Det larande miljéerna ar de vi
brinner for!”

Framtiden f6r Modellera Arkitektur dr dator-
teknik och skraddarsydda team.

"Vi @r eft ungt kontor vilket ger oss férménen
att ligga langt framme inom datorteknik. Det
ska vi dra nytta av genom att utveckla den
kompetensen och ligga i frontlinjen.”

Modelleras karntrupp pé fyra personer kom-
mer inom kort att vaxa. Inom fem &r hoppas
Stella att foretaget ska ha nétt en férdubbling.

"Tio personer kanns som ett dynamiskt antal.
Férutom det s& bygger vi upp ett samarbete
med andra arkitekter, inredare, byggnadsin-
genjorer och narliggande omraden som land-
skapsarkitektur och webbdesign och skapar
tata kommunikationsvagar. Vi kan skraddarsy
grupper for olika uppdrag och komma in med
en helhetslésning &t kunden. Dessutom ar sam-
arbeten utvecklande och valdigt roligt.

Fotograf Erica Lindblom



"Vi &r ett ungt kontor vilket ger oss férmdanen att
ligga langt framme inom datorteknik. Det ska vi dra
nytta av genom att utveckla den kompetensen och
ligga i frontlinjen.”

Modelleras karntrupp pd fyra personer kommer inom
kort att vaxa. Inom fem &r hoppas Stella att foretaget
ska ha nétt en férdubbling.

Stella Lindstam
Modellera Arkitektur



_ — e CRUT
Kreativ utveckling

Kreativa sektorn: 14% av foretagen i Sormland
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Ménga konstnarer bestdller lera, duk och farg — eller vilket material
de nu jobbar i — p& natet och far det inom en vecka. Tjgsa Gusfors
har gjort det lite svarare for sig. Hennes héamtas ur Torne dlv i mars
och laggs i stora fryslager tills det ska anvandas. Nyligen startade
hon det egna féretaget Ice art and event — som en ren folid av ett

okat antal forfragningar.

Ti&sa Gusfors ar en tusenkonstnar i ordets
ratta bemarkelse. Hon komponerar musik och
skriver texter, spelar och sjunger, spelar teater
och skapar scenografi, skulpterar i tra och sten
och tillverkar dockor, bland annat till den kom-
mande operan Den tjuvaktiga skatan pé Lacks
sloft.

“Bilden ar min huvudingang. Jag har grund-
ladggande konstnérlig utbildning, bland annat
Nordiska Konstskolan i Finland. Men det finns
s& mycket roligt att géra, jag tycker om att
blanda design och form med artisteri.”

Tiasa ar fédd i Trands i Sméland och har
flyttat runt i hela sitt liv. Fér 20 ar sedan slog
hon sig ned i Alberga utanfér Nyképing. Och
den senaste tiden har hennes konstnarskap
mest varit fokuserat p& skulptering i sné och is.

“"Det handlar ju om fruset vatten i olika kom-
binationer, och folk ar ofta valdigt fascinerad
av materialet. Det finns ocksa en inbyggd
gladje i det, fér manniskor férhdller sig till det
pd olika satt. | synnerhet is ar fantastiskt!”

Under hela sin karriar har Tjasa verkat
inom kulturféreningar och varit anstalld fér
olika uppdrag. De senaste tio aren har hon till
exempel arbetat fér varldsberémda Icehotel i
Jukkasjarvi, dels som koordinator fér hotellbyg-
get, dels som konstnar och artistcoach. Hon ér
ocksa aterforsaljare av isskulptering och isevent
for Icehotel.

| april 2010 tog hon steget att starta eget,
sedan hon féit forfrdgan om en rad stérre upp-
drag for Icehotel.

"Det har dppnat mycket stérre mojligheter
genom att jag kan presentera hela koncept.
Det ar lattare atft vara eft foretag @n en enskild
konstnar, man fér storre trovardighet. Men det
innebdr ocksd att jag méste anlita andra och
bredda mig.”

Och det innebar att Tjgsa sjalv maste han-
tera fakturering, bokféring och liknande admi-
nistrativa tjanster.

"Om det gdr bra s& kommer jag nog att lag-
ga ut den biten. Annars &r det inte sa krangligt
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sa Gusfors

Foto: Tja

som jag forst férestallt mig. Jag vet egentligen
inte varfor jag fegat s& lange med att starta
eget.”

Méijligen &r en av orsakerna den egna mark-
nadsféringen. For det tar tid att sdlja in sig.
Och att armbéaga sig fram kostar p&, tycker
Tjdsa.

Det gér méjligen paketeringen av tjgnsterna
an viktigare.

"Man bér lagga ned tid p& att méta upp
kunden med fardiga koncept som ar latta att
forst& och som man latt kan rakna ut eft pris
pd. Man ska heller inte verskatta andras for-
mdéga att visualisera de idéer som man har.
Var évertydlig och visa hur det du sdljer kan
se ut.”

28

De senaste aren har Tjésa haft formanen att
resa varlden dver pd diverse “iskalla uppdrag”.

”“Man bor ldgga ned tid
pa att méta upp kunden
med fdrdiga koncept som
dr ldtta att forsta och som
man ldatt kan rdkna ut ett
pris pda.

Foto: Stefan Beccari



Nar Virgin Galactic i januari 2010 presen-
terade sin nya rymdfarkost i Mohjavi-cknen

fanns Tjésa pé& plats och skulpterade i is - live.

Nyligen var hon i Paris och byggde ett 35
meter langt sndberg som utgjorde catwalk for
modehuset Chanels modeller. | slutet av april
invigdes Nordic Sea Hotels nya icebar som
Tiasa varit med att bygga. Vid invigningen
skulpterade hon infér publik och hade dé tre
timmar pé sig...

"Det &r ju inte alla konstnarer som har 50
personer som std&r och tittar nar man gér av-
gorande moment. D& gdller det att ha med
sig en god portion sjalvfériroende. Men jag
har statt p& scenen mycket och ar van att ha
publik.”

Tiésa arbetar ofta sjalv men till stérre eve-
nemang eller byggen kravs att hon engage-
rar fler.

"Jag har goda kontakter med andra is-
konstnarer och samarbete med Icehotel.”

Det absolut stérsta hon skapat ér en isbio.
Infor den samiska filmfestivalen i Kautokeino
i Nordnorge fick hon forfragan att designa
och leda bygget.

"Jag tanker som vanligt stort och det blev
det” sager Tjdsa och skrattar.

Det resulterade i varldens stérsta isbiograf.
En amfiarena med plats fér 250 sittande, en
drive in fér 30-+alet skotrar och en filmduk pa
10x7 meter — allt i sné och is.

Foto: Tjasa Gusfors

Det har gétt bra fér Tjgsa. Hon har alltid
haft gott om jobb och fatt mycket uppskattning
— oavsett uttryck. Hemligheten kan delvis ligga
i att hon aldrig varit sen att hitta nya végar och
korsa dessa for att f& majligheter till inkomst.

"Det galler att man végar ta forsta steget,
blanda sina erfarenheter och prova ett nytt
tank. Jag tror att jag har en viss kansla for vad
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som fungerar och att jag har mod att se ndgot  betalt for det.”
pd sikt. | en inledande fas kanske man maste _ Tjasa Gusfors ar alltid “pa vag nagonstans”.
vara beredd pé& att satsa utan att genast f& Ar det infe is s& ar det ndgot annat. | sommar




arrangerar hon en sandskulpteringsfestival
pd First Camp Kolmarden - tillsammans med
konstnarskollegan Ulrika Tallving, Gven hon
frén Alberga. Det &r en internationell festival
med deltagande proffsteam fran USA och
Europa.

"Det ska bli valdigt spannande!” tycker
Tjdsa.

| vinter vantar ett annat intressant projekt dé
hon drar ut pé turnén Music in ICE tillsammans
med den valkanda slagverkaren Ebba Wester-
berg.

”Det gdller att
steget, blanda
och prova ett
jag har en viss
fungerar och
nagot pa sikt.

"Det blir show med slagverk pé& olika isin-
strument, som marimba och schimes. Detta i
kombination med elektronisk musik, samplade
vattenljud och isskulptering live.”

Men innan dess bar det ater ivag till Jukkas-

jarvi 20 mil norr om polcirkeln. | november
ska namligen forsta etappen av kommande
sasongs ishotell sté fardigt.
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Foto: Tjgsa Gusfors



"Jag har alltid hatft gott om jobb och fatt mycket upp-
skattning — oavsett uttryck. Det gdller att hitta nya vagar
och korsa dem for att t& maoijligheter till inkomst.”

Ti&sa Gusfors
Ice-art
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“Farg, form
och funktion
gar hand i
hand med
teknisk
kompetens.

”



Webbproduktion ar i allra hégsta grad designad kommunikation.
Dar kansla for farg, form och funktion gér hand i hand med teknisk

kompetens.

"Mycket av det vi gér ar sddant som inte gjorts férr. Och hela
tiden kommer nya tekniker som méjliggér nya kreativa l6sningar,
sager Per Forsberg som driver webbyran X-Com.

De flesta féretag och organisationer i dag har
en egen hemsida. Narmare 90 procent av
svenskarna anvander sig av internet regelbun-
det. Andé &r webbproduktion ett relativt okéant
begrepp fér manga.

“Manga forstar inte vad yrket innebar. Slut-
resultatet av véra projekt kan fér gemene man
se valdigt enkelt ut, men ofta ligger det manga
timmar bakom, sager Per Forsberg.

Han bildade X-Com tillsammans med en kol-
lega 2003. De vanligaste kunderna ar reklam-,
design och pr-byrder som behéver extern tek-
nisk kompetens. Per ar i dag ensam agare fill
byran som nu vuxit till sex anstallda.

Per Forsberg minns det glada 1990-talet.

IT var det hetaste man kunde jobba med och
hela branschen lovade guld och gréna skogar.

"Hade man datorvana var det latt att &
jobb och folk anstalldes till hoger och vanster.
Ménga hade storslagna idéer och enorma
budgetar for att gra konstiga projekt.”

Precis efter millennieskiftet fick Per och flera
kompisar fran hégskolan i Eskilstuna jobb p&
Contento. Det var ett féretag inom e-learning
som tagit beslutet att etablera sig i Stockholm.

Ett ar senare sprack hela IT-bubblan och
flera foretag i branschen, daribland Contento,
sa upp folk.

"Det var tur att man kom ut p& arbets-
marknaden innan allt rasade. De som kom
strax efter fick nog valdigt mycket tuffare.”

Efter eft par ar sa Per andé upp sig for aft
starta X-Com med sin kollega. Men det blev
en tuff start; d& han inte hade méjlighet att f&
startbidrag eller liknande.

"Det blev som ett straff, att man hade haft
jobb. Den ekonomiska delen ar en bromskloss
fér m&nga nyforetagare, eftersom man sal-
lan sparat undan pengar. Vi skrev in oss p&
hogskolan och d& fick vi stéd — fran Idélab.
Affarscoachning, grupptraffar visionsévningar,
redovisning och liknande, det var kanonbra.
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Fotograf Erica Lindblom

En av Per Forsbergs tidiga drommar var att
f& jobba med stora reklamkampanijer fér stora
varumarken, gdrna inom sport. Redan under
tiden p& hogskolan bérjade han underscka vilka
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byrder som hade just de kunderna. Han gjorde
en hel del research och omvarldsbevakning.
Ar 2003 kontaktade han Johan Ronnestam pé&
Foreign, som d& hade det globala kontot for



Adidas Football. Intresset var minst sagt svalt
och Per — som inte hade s& mycket arbetsprover
att visa upp - fick nobben. Dé.

"Infor fotbolls-VYM 2006 hérde han av sig.
Han hade sparat mitt mejl och ville traffas. Nu
hade jag lite mer saker att visa upp”.

Foreign och X-Com inledde ett samarbete
och drémmen slog in.

"Det var kul, men jag trodde ju att det skulle
kannas mer. Ganska snart var det som vilket
projekt som helst. Vi jobbade intensivt med
3-4 kampanier.

X-Coms tekniska kompetens, kansla for de-
signad kommunikation och férméga att vara
flexibla har resulterat i flera stora kunder ge-
nom &ren: Ericsson, lkea, Disney, Ving, Geva-
lia, Bramhults, Telia och Tele2.

Nyligen utsags X-Com fill Arets Féretagare i
Eskilstuna.

Nyckeln till framgéng, enligt Per Forsberg,
stavas social férméga och tillganglighet.

"I dag finns tekniken att jobba var som helst
och nar som helst. Men har du inte nédgon form
av stabil niva och en trygg punkt sa blir det
svart fér kunderna att anlita dig. Man maste
darfér satta sig in i kundens behov och se
vilken typ av trygghet som kunden vill ha. Det
kan innebdra att svara snabbt p& mejl. Ser
kunden att du ér inloggad p& Skype varje dag
s& kan det ocksé vara en trygghet.”

Det digitala omradet utvecklas standigt och

snabbt, och det ar stor efterfrégan p& de tjans-
ter som X-Com kan leverera. Foretaget siktar
pd att bredda kompetensen, bli annu battre
pa tekniker och nya plattformar. Och i de nya
lokalerna med utsikt ver Centralstationen och
Eskilstuna Resecentrum har man pd satt och vis
flyttat lite narmare Stockholm.

"Fortfarande finns det byrder som tycker det
ar haftigare att anlita négon frén Stockholm”
sager en luttrad Per Forsberg.

“Men &verlevnad handlar om att inte bara
jobba mot Stockholm. Det @r kul att jobba
lokalt ocksé, plus att det blir varierade och
omvéxlande projekt. Skulle vi bara jobba med
stora kunder och globala lanseringar skulle det
ocksé bli vardag till slut.”

Fotograf Erica Lindblom
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Hon ar precis hemkommen fran en tvé veckor lang studieresa

i Berlin. Innan dess koreograferade hon familjeférestaliningen
Himmel och pannkaka, dar hon Gven hade en roll - som rénnbér!
Samtidigt héller hon pé att flytta till Vastgotaslatten.

"Jag férsoker ta det lugnt, men det ar inte min starka sida. Jag
brukar skylla p& mina cirkusgener, sdger Jannine Rivel och skrattar.

Att komma frén en berdmd cirkusfamilj ér inte
helt okomplicerat. S& nér Jannine traffar nya
manniskor sdger hon sdllan vad hon heter i
efternamn.

"Det blir s& mycket samtal om annat, som &r
en del av mig men som inte jag. Jag vill traffas
pd& samma plattform, helt forutsatiningslost.”

Men det ar snudd pa oundvikligt. Slakten
Rivel har utvecklat och satt standarden for
mycket av det vi ser inom cirkuskonsten i dag.
Sa det ar klart man vill veta...

Jannines farfars far var clown. Han gifte sig,
képte hast och vagn och drog ut p& gatorna
redan i bérjan av 1800+alet. Farfar Charlie,
blev varldsberémd. Han @r den som skapat
och utvecklat de klassiska clownattributen: réd
nasa, stora skor och en mélad, leende mun.
Och sa ett rédkrulligt burr pa en i dvrigt kal
hjassa.

"Han fick skorna av vérldens langsta man i
London. Sedan ar hans réda nasa unik eftersom

den &r fyrkantig. Jag tror till och med att det
var farmor som tillverkade den” séger Jannine
och ler.

Farmor var utbildad balettdansare. Hon och
Charlie barjade dansa och spela for att tillféra
nya element i sina cirkusnummer. Det var et
satt att vidareutveckla och héja nivén pa cir-
kusen, som i bérjan av 1900-talet hade mycket
lag status.

"Pappa och hans bréder var miniclowner till-
sammans med Charlie. De fick léra sig instru-
ment och specialiserade sig inom dans. Pappa
fick lara sig steppa och spela gitarr.”

Bréderna Rivel véxte upp och drog sa smé-
ningom till USA dar de upptradde pé de stora
teatrarna i New York och Los Angeles, bland
annat med Frank Sinatra.

Nar Jannine var fyra é&r flyttade familjen frén
miljonstaden Paris till Eskilstuna. Pappa Charlie
Rivel Jr dppnade dansskola 1979 och barnen

var sjdlvskrivna elever.
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"Vi var ganska duktiga pé& att steppa sa vi fick
d&ka till Stockholm och upptrada pé invigningar
och mannekdnga i modeklader.”

Intresset fér dansen véxte. Jannine gillade
att repetera och hon stortrivdes pé& scenen och
i stralkastarljuset. Vid 12 ars alder bestamde
hon sig for att bli dansare pa allvar.

“Jag har alltid haft en enorm drivkraft, som
ibland varit ohélsosam. Och jag har haft héga
krav, men mest fran mig sjalv. Aldrig fré&n mina
foraldrar. De har stottat mig i allt jag gér och
alltid tyckt att det viktigaste ar att jag ar
lycklig.”

Na&r Jannine var 18 sékte hon och kom in
pd Kungliga Svenska Balettskolan i Stockholm.
Antagningskraven ar tuffa liksom utbildningen
i sig. Lektioner sex dagar i veckan, ibland
elevforestaliningar p&d Operan och regelbun-
det tuffa prov dar man antingen far klartecken
att plugga vidare eller rekommendationer att
hoppa av.

"Nar jag gick ut Svenska balettskolan tog
jag tvé& é&r att fundera pé vad jag ville géra,
och varfér jag héll pé med dans. Mitt beslut
blev att jag ville fortsatta och for att f& svar
pd mina frégetecken kring dans sokte jag fill
Danshégskolans pedagogutbildning.”

Ar 2002 var Jannine fardig pedagog. Hon
ar ocksé utbildad i Kleintekniken vid Susan

Klein School of Movement and Dance i New
York.
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”| korthet handlar det om hur man som
dansare ska rora sig for att kroppen ska hélla
langre” berdttar Jannine.

Det ar bara en handfull personer i varlden
som utbildar i Kleintekniken; Jannine ar en av
dem. Och hon har precis atervant hem frén ett
par veckor i Berlin tillsammans med skaparen
bakom tekniken, Susan Klein.

“Nar hon ar i Europa férsoker jag dka och
lyssna, for att Iara mig mer.”

Sedan 2004 driver Jannine den ideella
féreningen Kompani2 tillsammans med en
annan dansare. Hon har ocksé tagit dver
och ar konstnarlig ledare fér pappa Charlies
dansskola, samt undervisar pa dansskolorna i
Stockholm nér hon har tid. Daremellan varvar
hon olika projektanstdllningar.

”Aven om jag inte driver eget utan alltid &r
anstalld sa blir det ett slags féretagande. Nar
jag avslutat ett projekt funderar jag pé vad jag
vill géra mer och sedan ringer jag de jag har
samarbetat med tidigare och berattar det. Jag
trivs med att ha det ansvaret sjalv. Det ar myck-
et upp till mig om jag har jobb eller inte.”

Jannine har provat att arbeta heltid pa ett
stalle under ett &r. Men det passade henne
infe. Hon trivs med det oférutsagbara.

"Jag maste bli ifrégasatt av mig sjalv eller
férhallandena runt om fér att kunna vaxa.”

Nu har sambon Henrik har fatt jobb som
produktionschef p& Vara Konserthus och paret



Fotograf Erica Lindblom
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letar lagenhet. Jannine ser flytten och
forandringen i livet som en spannande
utmaning.

"Jag fér bérja om lite fran borjan. Det
blir intressant; befriande och nytt. Fér
mig &r det inspirerande.”

Hon kommer ocksé ndrmare Gote-
borg och kan égna sig at projekt som
hon inte haft tid for i sin hemstad.

”| framtiden vill jag jobba mer med
mitt eget skapande, min egen dans och
undervisa i Kleintekniken.

Ofta pé resande fot och till synes stén-
digt p& vdg. Jannine gillar lugn, men
bara till en viss grad.

"Jag forsoker ta det lugnt men det ar
inte min starka sida, kan jag séga. Men
jag ser mig inte som rastlds. Snarare
nyfiken; jag ar for nyfiken p& vad som
hander runt hérnet och kan inte léta bli
att g& dit. Mamma brukar sdga: ska du
ut och resa nu igen. D& brukar jag skylla
pd& mina cirkusgener.”

“| framtiden vill jag jobba mer med
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undervisa i Klein-tekniken.”

et skapande, min egen dans och
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Kreatorens portfolio

- ett mote med erbjudandet
i fokus.

| god kreativ anda héll KRUT en natverkstraff med Kreatdrernas
portfolio som hadjdpunkt! Syftet ér att skapa en métesplats for
kreatérer i Sérmland, att hitta varandra, inspireras och bilda nya
spdnnande samarbeten dver traditionella uttrycksformer.

Foto: Anna Berg



Ménga natverk och métesplatser satter det so-
ciala och métet mellan méanniskor forst och det
leder till nya samtal, men i Kreatérens portfolio
handlar det om att métas med “erbjudandet och
uttrycket” i centrum. Har handlar det om att se
méjligheter i den kunskap och kompetens som
tar form i “erbjudandet” som respektive presen-
tator visar upp. Presentationsupplagget ar styrt
och alla har samma majlighet, ett visst antal
bilder dar varje bild ligger uppe i 20 sekunder.
Ahéraren far en “glimt” av kreatérens utiryck,
en inspiration aft bygga vidare pé& fér att hitta
kopplingar och samarbeten mellan &hérare och
kreatér. Kan vi géra négot ihop? Vill jag anlita
kreatéren? Eller kan mitt erbjudande passa in

i den presenterande kreatérens verksamhet?
Har tar "kreatdrens portfolio” alltsé en annan
vag och satter “erbjudandet i fokus”.

Vi bjéd in fyra stycken kulturentreprendrer fill
Foretagslabbet i Nykoping for att presentera
sin “portfolio”. De som presenterade denna
kvall var:

Mikael Limpan Svensson — “musik och ljud
paverkar vér sinnesstdmning, som avgdr hur vi
agerar.”

Du kan @ndra en persons sinnesstdmning
med hjalp av musik och dé ocksé skapa och
férandra eft visst beteende.”

Till exempel nar du handlar i en affar eller
nar du besoker ett parkeringshus kan ljud och
musik forma din totala upplevelse. Du kan styra
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kanslan av en avspand miljé kontra en med
hogt arbetstempo. Kacklande hénor och pipan-
de kycklingar ékar tex férsaljiningen av agg.

Lena Engstrand — “I mitt konstnarskap utgar
jag frén min verklighet. Mitt arbete ar moment
och betraktelser fran mina upplevelser. Tekniskt
arbetar jag framst med bilder och objekt. Det
som engagerar mig ar utanférskap, och vad
det &r. De udda existenser som finns. Ar det
egentligen nédgon som passar in i det gigantiska
pussel vi skapate”

Foto: Lena Engstrand



Foto: Lena Eng:

Lena tar utgangspunkt | det “ fula och
skeva”. Hon haller kurser och informerar om
funktionsnedsattningar bla fér drabbade och
anhériga och anvander konsten for att féra

strand

fram detta budskap. Lenas mission &r att verka
for en varld dar alla fér plats med frédgan - are

you normal?
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Asa Jacobsson — Arbetar i keramik med
interaktiva upplevelseutstdliningar, bl.a. med
"blés & knéda” i Stockholm som bas.

Asa jobbar mycket med ljud i utstéllningen
till den keramik som innehéller bilder med bad-
rumsmotiv, som kranar och duschmunstycken

Foto: Asa Jacobsson



som screentryck p& keramiken. Ljud som drop-
pande kranar, duschljud och filmer som proji-
ceras i toaletten. Hon har en egen verksamhet

och i den skapar hon keramikféremal. Allt frén
skor till vaser etc..
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Foto: Asa Jacobsson
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Underbara framtid!
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